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"Carcassonnais : trois
nouveaux Cafés de pays

Commerce | Un label pour les coquets établissements
des villages qui valorisent les prodmts reglonaux

e label Café de pays, porté par la Fédé-
ration régionale des Pays touristiques
(FRPAT-LR), vise a valoriser des cafés
de village principalement. « Ces co-
quets établissements sont un atout mqjeur
pour notre territoire car ils aident & répar-
tir de fagon harmonieuse les flux touristi-
ques, valorisent les produits régionaux tout
en privilégiant les ctrcuits courts. Ils met-
lent en avant nos acteurs culturels & tra-
vers des animations réguliéres et enfin, ren-
SJorcent le lien social dans le village en
créant des liens entre les habitants et les
touristes », estime Valérie Lafon, directrice
du Pays carcassonnais.
Le Languedoc-Roussillon compte trente Ca-
fés de pays; I'Aude treize et le Pays de Car-
cassonne cing désormais. Aprés L'Auberge
.des Ardeillés A Lespinassiére et La Mar-
brerie Caunes-Minervois, la FRPAT a dé-
cemné le lahelauRtvasselaLaRedoxte, Le
Salon de Vauban aux Cammazes et L'Ar-
bre du Voyageur- Palaja.
Le Rivassel, c’est le plaisir d'étre au bord du
Canal du midi et de pmﬁter des loisirs de
pleine nature (avec sa location de vélos... et
peut-8tre de bateaux)
Le Salon dé Vauban, ¢’est un lieu mstonque
avec la voite Vauban, & découvrir mais aus-
si un lieu rénové de fagon écologique et une
découverte de la montagne Noire c6Oté
Cabardes...
L'Arbre du Voyageur, c'est le territoire rural
4 deux pas de la Cité de Carcassonne...
« §i le Pays carcassonnais ne compte que
cing Cafés de pays, c'est parce que nous
veillons & la qualité et a Uengagement des
cafetiers pressentis », précise Valérie Lafon.
Leg établissements recoivent la visite surpri-.
se d'un client mystére qui vérifie qu'ils répon-
dent & tous les critéres de satisfaction.
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Les cing Cafés de pays du Ca.rcassonnms
ont tous passé le teste haut lamam. s ré-
pondent, tous effectivement; aux mémes cri-
téres et, pourtant, chacun a sa spécificité. Si
bien que la clientéle sera dépaysée 4 chaque
rencontre, tout en étant stire de trouver un
fil conducteur dans ces établissements: la
qualité de I'accueil, la convivialité, la valori-
sation des produits régionaux, la découverte
des atouts touristiques du Pays, des anima-
tions culturelles...

IIs sont implantés aux cinq coins du territoi-
re et représentent donc un maillage parfait
pour découvrir toute la variété (paysages,
chmats. produrts Crus.. ) du Pays'



